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Le logo CFA, c'est d'abord l'image de la fleur qui s'ouvre, métaphore pour l'apprenti(e) qui, grâce à sa formation,  
va « éclore et s'épanouir dans le monde professionnel. 

On peut aussi y voir un moulin à vent, symbole de la jeunesse des apprentis, encore "enfants" d'un point de vue profes-
sionnel à leur entrée au CFA, et qui en sortiront grandis. Ce qu’exprime d’ailleurs la baseline « Notre vocation, vous faire 

avancer ! : le CFA étant le vent donnant de l’impulsion aux ailes du moulin de l’apprenti(e).
À travers le f, on devine par ailleurs un parcours à emprunter (celui des apprentis).

Enfin, par le grand cercle ouvert ainsi que le f aux extrémités tournées vers l’extérieur, se dégage la notion d’ouverture : 
l’ouverture aux apprentis, peu importe leur parcours, mais aussi l’ouverture à l’échange pour les employeurs et maîtres 

d’apprentissage, chargés de transmettre leur savoir-faire et valeurs.
En parlant de valeurs, les formes rondes et douces du logotype et de la typo renvoient une image de bienveillance, de 

convivialité, mais aussi de rassurance... soit la confiance, valeur centrale du CFA. 
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• Version classique
Le logo existe avec ou sans baseline, utilisation  
pour tous les supports, petits ou grands.

• La taille minimale avec baseline 
est de 45mm en dessous, celle-ci disparait 
et le logo peut diminuer jusqu'a 20mm 
maximum.

45mm 20mm

LES CARACTÉRISTIQUES
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CMJN  00 53 93 00
PANTONE  144C 
RVB  242 140 28
#  f28c1c

CMJN  50 00 100 00
PANTONE  375C 
RVB  149 193 31
#  95c11f

CMJN  83 00 33 00
PANTONE  326C 
RVB  0 170 186
#  00aab4

CMJN  03 96 61 00
PANTONE  192C  
RVB  225 31 71
#  e11f47

CMJN  00 00 00 100
PANTONE  PROCESS BLACK 
RVB  00 00 00
#  000000

LES COULEURS
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SIMPLICITÉ  
PROXIMITÉ

PRAGMATISME

BIENVEILLANCE  
SÉRÉNITÉ  PARTAGE

CONFIANCE LIBERTÉ
AGILITÉ

ADAPTABILITÉ
AUDACE

DYNAMISME

LES COULEURS

ÊTRE - BIEN
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• Version noir • Version blanche

LES DÉCLINAISONS COULEURS
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La zone de protection correspond à l'espace d’un ˝c˝ du logotype.

LA ZONE DE PROTECTION
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• Le pictogramme du logo
Peut-être utilisé comme notamment : 
- favicon
- avatar facebook

• Version Réseaux sociaux
Cette version s'utilise sans baseline.

LES RÉSEAUX SOCIAUX
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On n’enlève pas d’éléments. On ne déplace pas les éléments. On ne change pas les couleurs.

LES INTERDICTIONS
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PRINT BUREAUTIQUE

BIKO - Black ARIAL - Bold

BIKO - Regular

BIKO - Bold ARIAL - Regular

LA TYPOGRAPHIE PRINT
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OPTION 1

ITC Avant Garde Gothic Pro Bold 

ITC Avant Garde Gothic Pro Book

ITC Avant Garde Gothic Pro Medium

LA TYPOGRAPHIE WEB

OPTION 2 (exemple newsletter)

ARIAL - Bold

ARIAL - Regular
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L’ICONOGRAPHIE

ARTISANAT FONCTIONS 
ADMINISTRATIVES

COMMERCE 
RELATION CLIENT

INDUSTRIEBATIMENT
TRAVAUX PUBLICS

HOTELLERIE
RESTAURATION

ENERGIE
DOMOTIQUE

MAINTENANCE
AERONAUTIQUE

TRANSPORT

MÉTIERS DU 
GRAPHISME DESIGN

MAINTENANCE
DES VEHICULES

INFORMATIQUE

JURIDIQUE

SANTÉ
SOCIAL

SÉCURITÉ HYGIÈNE



NOUS CONTACTER ?
Julie Leconte • juliel@lune.fr

03 20 41 25 35


